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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ  
Цели освоения дисциплины: овладение теоретическими основами маркетинга в 
здравоохранении 
Задачи освоения дисциплины: 
• Изучение основных понятий и  принципов маркетинга в здравоохранении 
• Изучение принципов ценообразования в здравоохранении 
• Изучение  особенностей рынка медицинских услуг 
• Изучение принципов маркетинговой деятельности медицинской организации 
 
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП: 

В соответствии с Учебным планом специальности 31.05.02 «Педиатрия» высшего  
медицинского образования дисциплина  «Маркетинг в здравоохранении» относится к 
части, формируемой участниками образовательных отношений  и является дисциплиной 
по выбору.  Изучается в девятом  семестре. 

Освоение дисциплины «Маркетинг в здравоохранении» базируется на знаниях, 
умениях и навыках, формируемых предшествующими дисциплинами: «Проектная 
деятельность», «Профессиональный электив. Здравоохранение», «Фармакология», 
«Общественное здоровье и здравоохранение», «Организация лекарственного обеспечения 
населения»,   «Современные методы визуализации в медицине». 

 Учебная дисциплина «Маркетинг в здравоохранении» позволяет студентам 
получить необходимые знания, умения и навыки при освоении последующих дисциплин: 
«Система медицинского страхования», «Амбулаторно-поликлиническая практика в 
педиатрии», «Управление качеством медицинской помощи», «Подготовка к сдаче и сдача 
государственного экзамена». 
 
3. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО 

ДИСЦИПЛИНЕ СООТНЕСЕННЫХ С ПЛАНИРУЕМЫМИ РЕЗУЛЬТАТАМИ 
ОСВОЕНИЯ ОСНОВНОЙ ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ  ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ 
ПРОГРАММЫ  
 
Код и наименование реализуемой 
 компетенции 

Перечень планируемых результатов 
обучения по дисциплине, соотнесенных 
с индикаторами достижения  
компетенций 

 ПК-5 - способность к применению 
основных принципов организации и 
управления в медицинских организациях 
и их структурных подразделениях и 
ведению медицинской документации 
 
 

ИД-1пк5 
Знать основы организации и управления 
деятельностью медицинских организаций 
и их структурных подразделений 
ИД-2пк5 
Уметь заполнять медицинскую докумен-
тацию, в том числе в электронном виде, 
применять основные принципы организа-
ции и управления медицинскими органи-
зациями и их структурных подразделений 
ИД-3пк5 
Владеть методиками расчета и анализа 
показателей деятельности медицинских 
организаций, навыками обеспечения 
внутреннего контроля качества и 
безопасности медицинской деятельности 
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4. ОБЩАЯ ТРУДОЕМКОСТЬ  ДИСЦИПЛИНЫ  
4.1. Объем дисциплины в зачетных единицах (всего) 2 ЗЕТ 
4.2. Объем дисциплины по видам учебной работы (в часах): 
 

Вид учебной работы 
Количество часов (форма обучения очная) 

Всего по плану 
В т.ч. по семестрам 

9 
Контактная работа 
обучающихся с преподавателем 
в соответствии с УП 

24 24/24 

Аудиторные занятия: 24 24/24 
Лекции - - 

 
Семинары и практические 
занятия 

24 24/24 
 

Лабораторные работы, 
практикумы 

- - 
 

Самостоятельная работа 48 48 
Форма текущего контроля 
знаний и контроля 
самостоятельной работы: 
тестирование, контрольная 
работа, коллоквиум, доклад и 
др. 

Собеседование по 
вопросам темы, решение 
задачи, доклад 

 

Собеседование по 
вопросам темы, решение 
задачи, доклад 

 

Курсовая работа - - 
 

Виды промежуточной 
аттестации (экзамен, зачет) 

зачет зачет 

Всего часов по дисциплине 72 72 
 
В случае необходимости использования в учебном процессе частично/исключительно 
дистанционных образовательных технологий в таблице через слеш указано количество 
часов работы ППС с обучающимися для проведения занятий в дистанционном формате с 
применением электронного обучения 
 
4.3. Содержание дисциплины (модуля.) Распределение часов по темам и видам 

учебной работы: 
Форма обучения _____очная________________________________ 
 
Название разделов 
и тем 

Всег
о 

Виды учебных занятий Формы 
текущего 
контроля 
знаний 

Аудиторные 
занятия 

Занятия в  
интерактив
ной форме 

Самостоят
ельная 
работа Лекци

и 
Практичес
кие занятия 

1 2 3 4 5 6 7 
1.История 
развития 
маркетинговой 
деятельности в 
здравоохранении.  

12 - 4 1 8 Собеседование 
по вопросам 
темы занятия, 
доклад 
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Теоретические 
основы 
маркетинга 
2.Маркетинг в 
здравоохранении 

12 - 4 1 8 Собеседовани
е по вопросам 
темы занятия, 
доклад 

3.Рынок 
медицинских 
услуг и рыночные 
отношения в 
здравоохранении 

12 - 4 1 8 Собеседовани
е по вопросам 
темы, 
решение 
задачи, 
доклад 
 

4.Стратегия 
ценообразования 
на рынке 
медицинских 
услуг 

12 - 4 1 8 Собеседовани
е по вопросам 
темы, 
решение 
задачи, 
доклад 

5.Реклама 
медицинских 
услуг 

12 - 4 1 8 Собеседовани
е по вопросам 
темы, 
решение 
задачи, 
доклад 
 

6.Маркетинговая 
деятельность 
медицинской 
организации. 
Маркетинг и 
предпринимательс
тво. 

12 - 4 1 8 Собеседовани
е по вопросам 
темы, 
решение 
задачи, 
доклад 
 

Всего 72 - 24 6 48  
 

 
5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

 
Тема 1.  История развития маркетинговой деятельности в здравоохранении.  

Теоретические основы маркетинга 
Содержание темы:  

Возникновение и исторические этапы развития маркетинга. История 
возникновения маркетинга в здравоохранении.  Основные  термины и понятия (маркетинг,  
маркетолог,  нужда, потребность, спрос, товар, обмен, сделка, рынок). Основные функции 
маркетинга. Управление маркетингом. Концепции управления маркетингом.  
 

Тема 2.  Маркетинг в здравоохранении 
Содержание темы:  

Определение понятий «маркетинг в здравоохранении» и «маркетинговое 
управление». Сущность и особенности  маркетинга в здравоохранении. Цель, задачи, 
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функции маркетинга в здравоохранении. Субъекты маркетинга. Виды маркетинга в 
здравоохранении. Маркетинговое управление. Маркетинговая среда. Товар в маркетинге 
здравоохранения. 

 
Тема 3.  Рынок медицинских услуг и рыночные отношения в здравоохранении 

Содержание темы:  
Рынок медицинских услуг. Специфика рынка медицинских услуг в отличие от 

стандартного конкурентного рынка. Особенности сегментирования рынка медицинских 
услуг. Критерии сегментирования рынка медицинских услуг. Позиционирование на рынке 
медицинских услуг. Рынок общественного здоровья. Типология потребителей. Факторы, 
оказывающие влияние на поведение покупателя. Анализ рынка. Механизм 
функционирования рынка. Изучение спроса и предложения медицинских услуг. 

 
Тема 4.  Стратегия ценообразования на рынке медицинских услуг 

Содержание темы:  
            Цена. Виды цен, наиболее часто употребляемые в рыночной практике.  
Факторы, определяющие особенности ценообразования  в медицинской организации. 
Методы ценообразования. Определение себестоимости медицинской услуги и ее прибыль. 
Понятие рентабельности. Виды цен на медицинские услуги в РФ. Стратегия 
ценообразования в здравоохранении. 
  

Тема 5.  Реклама медицинских услуг 
Содержание темы:  
            Реклама, экономическое значение. Условия успешной рекламной деятельности. 
Задачи рекламы. Виды рекламы. Роль рекламы в продвижении товара на рынке 
медицинских услуг. Особенности рекламы в здравоохранении, законодательные основы. 
Товарный знак.  
 

Тема 6.  Маркетинговая деятельность медицинской организации. Маркетинг 
и предпринимательство. 
Содержание темы:  

Основные задачи маркетинговой службы медицинской организации. Маркетинг в 
медицинских организациях. Цели маркетинговой деятельности медицинской организации. 
Основные направления маркетинговой деятельности МО. Принципы организации 
маркетинговых исследований. Методы маркетингового исследования. Этапы составления 
и проведения маркетинговых исследований.   

Законодательные основы предпринимательства в РФ. Предпринимательство в 
здравоохранении. Основные формы предпринимательской деятельности. Лицензирование 
и аккредитация деятельности производителей медицинских услуг. Бизнес-планирование 
медицинской организации. 
 
6. ТЕМЫ ПРАКТИЧЕСКИХ ЗАНЯТИЙ  
   
Тема 1:  История развития маркетинговой деятельности в здравоохранении.  
Теоретические основы маркетинга 
(Форма проведения –практическое занятие) 
Вопросы для обсуждения на занятии: 
1. Маркетинг. Определение. 
2. История возникновения маркетинга в здравоохранении  
3. Основные термины и понятия: нужда, потребность, товар, запрос, обмен, сделка. 
4. Принципы маркетинга. 
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5. Цель и задачи маркетинга. 
6. Основные функции маркетинга.  

 
Вопросы для самостоятельного изучения 

1. Возникновение и исторические этапы развития маркетинга 
2. Зарубежный опыт в области маркетинга в здравоохранении. 
3. Концепции управления маркетингом 

 
Тема 2:  Маркетинг в здравоохранении 
(Форма проведения – практическое занятие) 
 Вопросы для обсуждения на занятии: 
1. Определение понятия «маркетинг в здравоохранении».  
2. Виды маркетинга в здравоохранении (медицинских услуг, организаций, отдельных 

лиц, мест, идей)  
3. Цель, задачи, функции маркетинга в здравоохранении. 
4. Управление маркетингом. Концепции управления маркетингом. 
5. Задачи управления маркетингом 
6. Этапы управления маркетингом. 
7. Маркетинговые исследования. Этапы маркетинговых исследований. 

 
Вопросы для самостоятельного изучения 

1. Основные подходы, концепции маркетинговой деятельности организации. 
2. Маркетинговая среда (макро и микро среда) 

 
 
Тема 3: Рынок медицинских услуг и рыночные отношения в здравоохранении 
 
(Форма проведения – практическое занятие) 
Вопросы для обсуждения на занятии:  
1. Рынок медицинских услуг. Основные характеристики и понятия. 
2. Спрос. Виды спроса.  
3. Изучение спроса и предложения медицинских услуг. 
4. Сегментация рынка. Основные принципы сегментации рынка в здравоохранении. 
5. Критерии выбора сегмента рынка  
6. Анализ рынка. Механизм функционирования рынка. 
7. Характеристика групп потребителей на рынке медицинских услуг. 
8. Факторы, оказывающие влияние на поведение покупателя.  

 
Вопросы для самостоятельного изучения 

1. Позиционирование товара на рынке медицинских услуг.  
2. Рынок общественного здоровья. 

 
 
Тема 4: Стратегия ценообразования на рынке медицинских услуг 
(Форма проведения – практическое занятие) 
Вопросы для обсуждения на занятии: 
1. Цена. Основные составляющие (себестоимость, прибыль) 
2.  Рентабельность. 
3. Основные этапы расчета цены. 
4. Цена медицинской услуги на одного полеченного больного по данной нозологической 

форме. 
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5. Виды цен на медицинские услуги. 
6. Эластичность спроса по цене.  

 
Вопросы для самостоятельного изучения: 

1. Выбор стратегии ценообразования. Ценовая конкуренция в здравоохранении. 
2. Концепция жизненного цикла медицинской услуги как критерий выбора 

маркетинговой стратегии 
 
Тема 5: Реклама медицинских услуг 
Форма проведения – практическое занятие)  
Вопросы для обсуждения на занятии: 
1. Реклама, экономическое значение.  
2. Условия успешной рекламной деятельности.  
3. Задачи рекламы.  
4. Виды рекламы.  
5. Роль рекламы в продвижении товара на рынке медицинских услуг.  
6. Реклама в здравоохранении, законодательные основы.  

 
Вопросы для самостоятельного изучения: 
1. Товарный знак. 
2. Особенности рекламной деятельности в современном здравоохранении.  
 
Тема 6: Маркетинговая деятельность медицинской организации. Маркетинг и 
предпринимательство. 
(Форма проведения – практическое занятие) 
Вопросы для обсуждения на занятии:  
1. Комплекс маркетинга. Основные категории (продукт, цена, место продажи, 

продвижение продукта). 
2. Основные задачи маркетинговой службы медицинской организации.  
3. Основные цели медицинской организации, ориентированной на применение 

маркетинга. 
4. Оптимальный алгоритм выхода медицинской организации на рынок медицинских 

услуг.  
5. Принципы организации маркетинговых исследований.  
6. Методы маркетингового исследования. 
7.  Этапы составления и проведения маркетинговых исследований. 

 
Вопросы для самостоятельного изучения: 

1. Законодательные основы предпринимательства в РФ. 
2. Основные формы предпринимательской деятельности в здравоохранении. 
3.  Лицензирование и аккредитация производителей медицинских услуг. 
4. Бизнес-планирование медицинской организации. 

 
7. ЛАБОРАТОРНЫЕ РАБОТЫ (ЛАБОРАТОРНЫЙ ПРАКТИКУМ) 
Данный вид работы не предусмотрен УП  
 
8. ТЕМАТИКА ДОКЛАДОВ 

1. Возникновение и исторические этапы развития маркетинга 
2. Зарубежный опыт в области маркетинга в здравоохранении. 
3. Концепции управления маркетингом 
4. Основные подходы, концепции маркетинговой деятельности организации. 
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5. Маркетинговая среда (макро и микро среда) 
6. Позиционирование товара на рынке медицинских услуг.  
7. Рынок общественного здоровья. 
8. Выбор стратегии ценообразования. Ценовая конкуренция в здравоохранении 
9. Концепция жизненного цикла медицинской услуги как критерий выбора 

маркетинговой стратегии 
10. Товарный знак. 
11. Особенности рекламной деятельности в современном здравоохранении.  
12. Законодательные основы предпринимательства в РФ. 
13. Основные формы предпринимательской деятельности в здравоохранении. 
14. Лицензирование и аккредитация производителей медицинских услуг. 
15. Бизнес-планирование медицинской организации. 

 
9. ПЕРЕЧЕНЬ ВОПРОСОВ К ЗАЧЕТУ 
 
1. Маркетинг. Определение. Принципы, цель и задачи, основные функции 
маркетинга.  
2. История возникновения маркетинга в здравоохранении. Зарубежный опыт в 
области маркетинга в здравоохранении. 
3. Основные термины и понятия: нужда, потребность, товар, запрос, обмен, сделка. 
4. Маркетинг в здравоохранении. Виды маркетинга в здравоохранении. Цель, задачи, 
функции маркетинга в здравоохранении. 
5. Управление маркетингом. Концепции управления маркетингом. Задачи и этапы 
управления маркетингом 
6. Маркетинговые исследования. Этапы маркетинговых исследований. 
7. Основные подходы, концепции маркетинговой деятельности организации. 
8. Маркетинговая среда (макро и микро среда) 
9. Рынок медицинских услуг. Основные характеристики и понятия. Сегментация 
рынка. Основные принципы сегментации рынка в здравоохранении. Критерии выбора 
сегмента рынка.  
10. Концепция жизненного цикла медицинской услуги как критерий выбора 
маркетинговой стратегии 
11. Спрос. Виды спроса. Изучение спроса и предложения медицинских услуг. 
12. Анализ рынка. Механизм функционирования рынка. Позиционирование товара на 
рынке медицинских услуг. 
13. Характеристика групп потребителей на рынке медицинских услуг. Факторы, 
оказывающие влияние на поведение покупателя.  
14. Рынок общественного здоровья. 
15. Цена. Основные составляющие (себестоимость, прибыль). Рентабельность. Виды 
цен на медицинские услуги. Эластичность спроса по цене.  
16. Основные этапы расчета цены. Цена медицинской услуги на одного полеченного 
больного по данной нозологической форме. Выбор стратегии ценообразования. Ценовая 
конкуренция в здравоохранении 
17. Реклама, экономическое значение. Виды рекламы. Задачи рекламы.  
18. Условия успешной рекламной деятельности. Роль рекламы в продвижении товара на 
рынке медицинских услуг. Товарный знак. 
19. Реклама в здравоохранении, законодательные основы. Особенности рекламной 
деятельности в современном здравоохранении. 
20. Комплекс маркетинга. Основные категории (продукт, цена, место продажи, 
продвижение продукта). 
21. Основные цели и задачи маркетинговой службы медицинской организации. 
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Оптимальный алгоритм выхода медицинской организации на рынок медицинских услуг.  
22. Принципы организации маркетинговых исследований. Методы маркетингового 
исследования. Этапы составления и проведения маркетинговых исследований. 
23. Законодательные основы предпринимательства в РФ. Основные формы 
предпринимательской деятельности в здравоохранении. 
24. Лицензирование и аккредитация производителей медицинских услуг. 
25. Бизнес-планирование медицинской организации. 
 
10.САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТА ОБУЧАЮЩИХСЯ 
Форма обучения  очная 
 
№ Название разделов и 

тем 
Вид самостоятельной работы 
(проработка учебного 
материала, решение задач, 
доклад, доклад, контрольная 
работа, подготовка к сдаче 
зачета, экзамена и др.) 

Объем в 
часах 

Форма 
контроля 
(проверка 
решения задач, 
доклада и др.) 

1 История развития 
маркетинговой 
деятельности в 
здравоохранении.  
Теоретические основы 
маркетинга 

Проработка учебного 
материала, подготовка доклада, 
подготовка к сдаче зачета  
 

8 Оценка 
доклада, 
зачет 
 

2 Маркетинг в 
здравоохранении 

Проработка учебного 
материала, подготовка доклада, 
подготовка к сдаче зачета  

8 Оценка 
доклада, 
зачет 

3 Рынок медицинских 
услуг и рыночные 
отношения в 
здравоохранении 

Проработка учебного 
материала, подготовка доклада, 
подготовка к сдаче зачета  
 

8 Оценка 
доклада, 
зачет 
 

4 Стратегия 
ценообразования на 
рынке медицинских 
услуг 

Проработка учебного 
материала, подготовка доклада, 
подготовка к сдаче зачета  
 

8 Оценка 
доклада, 
зачет 
 

5 Реклама медицинских 
услуг 

Проработка учебного 
материала, подготовка доклада, 
подготовка к сдаче зачета  

8 Оценка 
доклада, 
зачет 
 

6 Маркетинговая 
деятельность 
медицинской 
организации. 
Маркетинг и 
предпринимательство. 

Проработка учебного 
материала, подготовка доклада, 
подготовка к сдаче зачета 

8 Оценка 
доклада, 
зачет 
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11.УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 
ДИСЦИПЛИНЫ 

 
а) Список рекомендуемой литературы 
  основная 
   1. Столяров С.А. Менеджмент в здравоохранении: учебник для вузов / С.А.Столяров.-

2-е изд. испр и допол.-Москва: Издательство Юрайт.- 2022.-764 с. – (Высшее 
образование). - ISBN 978-5-534-10638-1.- Текст электронный // Образовательная 
платформа Юрайт [сайт]. - URL : https://urait.ru/bcode/495369  

2. Кучеренко, В. З. Общественное здоровье и здравоохранение, экономика 
здравоохранения / под ред. В. З. Кучеренко - Москва : ГЭОТАР-Медиа, 2013. - 160 с. 
- ISBN 978-5-9704-2415-5. - Текст : электронный // ЭБС "Консультант студента" : 
[сайт]. - URL : https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785970424155.html    

3. Колосницына, М. Г. Экономика здравоохранения / под ред. М. Г. Колосницыной, И. 
М. Шеймана, С. В. Шишкина - Москва : ГЭОТАР-Медиа, 2018. - 464 с. - ISBN 978-5-
9704-4228-9. - Текст : электронный // ЭБС "Консультант студента" : [сайт]. - URL : 
https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785970442289.html    

 
дополнительная  

1. Решетников, А. В. Экономика здравоохранения / Решетников А. В. - Москва : 
ГЭОТАР-Медиа, 2015. - 192 с. - ISBN 978-5-9704-3136-8. - Текст : электронный // 
ЭБС "Консультант студента" : [сайт]. - URL : 
https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785970431368.html 

2.  Здоровье населения региона и приоритеты здравоохранения [Электронный ресурс] 
/Под ред. О.П. Щепина, В.А. Медика – М. : ГЭОТАР-Медиа, 2010. – Режим доступа: 
https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785970417126.html  

2. Информационные технологии в системе здравоохранения (цифровая медицина): 
учебно-методическое пособие для врачей общей лечебной сети, клинических 
ординаторов, студентов медицинских вузов / А.П. Алабин [и др.]; УлГУ, ИМЭиФК, 
Мед.фак, Каф. Обществ. здоровья и здравоохр.-Ульяновск, УлГУ, 2018.- 
http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Download/MObject/1364 

3. Исаева И. Н. Маркетинг в здравоохранении : учебно-методическое пособие для 
студентов, клинических ординаторов, аспирантов, врачей медицинских организаций 
и организаторов здравоохранения / И. Н. Исаева, В. И. Горбунов, Г. В. 
Возженникова; УлГУ, ИМЭиФК. - Ульяновск : УлГУ, 2019. - Загл. с экрана. - 
Электрон. текстовые дан. (1 файл : 840 КБ). - Режим доступа: ЭБС УлГУ. - Текст : 
электронный. http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Download/MObject/4304  

 
учебно-методическая 

1. Горбунов В. И. Методические указания для самостоятельной работы студентов по 
дисциплине «Маркетинг в здравоохранении» : для обучающихся по специально-
стям 31.05.01 – Лечебное дело, 31.05.02 – Педиатрия / В. И. Горбунов, Г. В. Воз-
женникова, И. Н. Исаева; УлГУ, Мед. фак. - Ульяновск : УлГУ, 2019. - Загл. с экра-
на; Неопубликованный ресурс. - Электрон. текстовые дан. (1 файл : 228 КБ). - 
Текст : электронный.- http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Download/MObject/4461 
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Б) Программное обеспечение  
 

1. Электронно-библиотечные системы: 
1.1. Цифровой образовательный ресурс IPRsmart: электронно-библиотечная система : 

сайт / ООО Компания «Ай Пи Ар Медиа». - Саратов, [2022]. - URL: 
http://www.iprbookshop.ru. - Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. - Текст : 
электронный. 

1.2.  Образовательная платформа ЮРАЙТ : образовательный ресурс, электронная биб-
лиотека : сайт / ООО Электронное издательство ЮРАЙТ. - Москва, [2022]. - URL: 
https://urait.ru.  -  Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. - Текст : электрон-
ный. 

1.3. База данных «Электронная библиотека технического ВУЗа (ЭБС «Консультант сту-
дента»): электронно-библиотечная система: сайт / ООО Политехресурс. – Москва, 
[2022]. - URL: https://www.studentlibrary.ru/cgi-bin/mb4х. -  Режим доступа: для заре-
гистрир. пользователей. - Текст : электронный. 

1.4. Консультант врача. Электронная медицинская библиотека : база данных : сайт / ООО 
Высшая школа организации и управления здравоохранением-Комплексный меди-
цинский консалтинг. - Москва, [2022]. - URL: https://www.rosmedlib.ru. - Режим дос-
тупа: для зарегистрир. пользователей. - Текст : электронный. 

1.5.  Большая медицинская библиотека : электронно-библиотечная система : сайт / ООО 
Букап. - Томск, [2022]. - URL: https://www.books-up.ru/ru/library/. - Режим доступа: 
для зарегистрир. пользователей. - Текст : электронный. 

1.6.  ЭБС Лань : электронно-библиотечная система : сайт / ООО ЭБС Лань. - Санкт- Пе-
тербург, [2022]. - URL: https://e.lanbook.com. - Режим доступа: для зарегистрир. поль-
зователей. - Текст : электронный. 

1.7.  ЭБС Znanium.com : электронно-библиотечная система : сайт / ООО Знаниум. - Мо-
сква, [2022]. - URL: http://znanium.com . - Режим доступа : для зарегистрир. пользо-
вателей. - Текст : электронный. 

1.8.  Clinical Collection : научно-информационная база данных EBSCO // EBSCOhost : 
[портал]. - URL: http://web.b.ebscohost.com/ehost/search/advanced?vid= 1 &sid=9f57a3 
e1-1191- 414b-8763-e97828f9f7elo/o40sessionmgrl02 . - Режим доступа : для авториз. 
пользователей. - Текст : электронный. 

1.9.  База данных «Русский как иностранный» : электронно-образовательный ресурс для 
иностранных студентов : сайт / ООО Компания «Ай Пи Ар Медиа». - Саратов, 
[2022]. — URL: https://ros-edu.ru. - Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. - 
Текст : электронный. 

2. КонсультантПлюс [Электронный ресурс]: справочная правовая система. /ООО «Кон-
сультант Плюс» - Электрон, дан. - Москва : КонсультантПлюс, [2022]. 

3.  Базы данных периодических изданий: 
3.1.  База данных периодических изданий EastView : электронные журналы / ООО 

ИВИС. - Москва, [2022]. - URL: https://dlib.eastview.com/browse/udb/12. - Режим дос-
тупа : для авториз. пользователей. - Текст : электронный. 

3.2.  eLIBRARY.RU: научная электронная библиотека : сайт / ООО Научная Электронная 
Библиотека. - Москва, [2022]. - URL: http://elibrary.ru. - Режим доступа : для авториз. 
пользователей. - Текст : электронный 

3.3.  Электронная библиотека «Издательского дома «Гребенников» (Grebinnikon) : элек-
тронная библиотека / ООО ИД Гребенников. - Москва, [2022]. - URL: 
https://id2.action- media.ru/Personal/Products. - Режим доступа : для авториз. пользова-
телей. - Текст : электронный. 

4. Федеральная государственная информационная система «Национальная элек-
тронная библиотека» : электронная библиотека : сайт / ФГБУ РГБ. — Москва, 
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[2022]. — URL: https://нэб.рф. - Режим доступа : для пользователей научной библио-
теки. - Текст : электронный. 

5.  SMART Imagebase : научно-информационная база данных EBSCO // EBSCOhost : 
[портал].—
URL:https://ebsco.smartimagebase.com/7TOKENMEBSCOla2ff8c55aa76d8229047223a7
d6dc9c&custid=s6895741. - Режим доступа : для авториз. пользователей. - Изображе-
ние : электронные. 

6. Федеральные информационно-образовательные порталы: 
6.1.  Единое окно доступа к образовательным ресурсам : федеральный портал . - URL: 

http://window.edu.ru/ . - Текст : электронный. 
6.2.  Российское образование : федеральный портал / учредитель ФГАУ «ФИЦТО». - 

URL: http://www.edu.ru. - Текст : электронный. 
7. Образовательные ресурсы УлГУ: 
7.1.  Электронная библиотечная система УлГУ : модуль «Электронная библиотека» 

АБИС Мега-ПРО / ООО «Дата Экспресс». - URL: http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Web. - 
Режим доступа : для пользователей научной библиотеки. - Текст : электронный. 

 

 
                                     

 
12.МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
 
 Аудитории для проведения практических занятий (структурное подразделение ГУЗ ГП 
№ 1 им. С.М. Кирова, ул. Энгельса  27, ауд.1, 2, 3) для проведения текущего контроля и 
промежуточной аттестации укомплектованы специализированной мебелью, учебной 
доской, а также имеется комплект мультимедийного оборудования, мультимедийный 
проектор, экран, акустические колонки.  

Аудитории для проведения лекций укомплектованы специализированной мебелью, 
учебной доской, а также имеются мультимедийное оборудование  для  работы с большой 
аудиторией (корпус 4, Наб.р.Свияга, 106, актовый зал). 
Аудитории для самостоятельной работы (корпус 2, Наб.р.Свияга, 106, библиотека) 
укомплектованы специальной мебелью, имеются условия для доступа в сеть Internet. 
 
 
13. СПЕЦИАЛЬНЫЕ УСЛОВИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ С ОГРАНИЧЕННЫМИ 
ВОЗМОЖНОСТЯМИ ЗДОРОВЬЯ 

В случае необходимости, обучающимся из числа лиц с ограниченными 
возможностями здоровья (по заявлению обучающегося) могут предлагаться одни из 
следующих вариантов восприятия информации с учетом их индивидуальных 
психофизических особенностей: 

−для лиц с нарушениями зрения: в печатной форме увеличенным шрифтом; в 
форме электронного документа; в форме аудиофайла (перевод учебных материалов в 
аудиоформат); в печатной форме на языке Брайля; индивидуальные консультации с 
привлечением тифлосурдопереводчика; индивидуальные задания и консультации. 

−для лиц с нарушениями слуха: в печатной форме; в форме электронного 
документа; видеоматериалы с субтитрами; индивидуальные консультации с привлечением 
сурдопереводчика; индивидуальные задания и консультации.  
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−для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: в печатной форме; в 
форме электронного документа; в форме аудиофайла; индивидуальные задания и 
консультации. 

В случае необходимости использования в учебном процессе 
частично/исключительно дистанционных образовательных технологий, организация 
работы ППС с обучающимися ОВЗ и инвалидами предусматривается в электронной 
информационно-образовательной среде с учетом их индивидуальных психофизических 
особенностей. 

 
                                       
 

 


